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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Цель освоении дисциплины - оснастить студентов знаниями в области социальной рекламы

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП

Цикл (раздел) ООП: Б1.О

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 Философия

2.1.2 Основы критического мышления

2.1.3 Техника и технология СМИ

2.1.4 Основы теории массовых коммуникаций

2.1.5 Основы теории журналистики

2.1.6 История рекламы

2.1.7 Психология массовых коммуникаций (часть 1)

2.1.8 Психология массовых коммуникаций (часть 2)

2.1.9 Интегрированные коммуникации (часть 1)

2.1.10 Интегрированные коммуникации (часть 2)

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 Современные зарубежные СМИ

2.2.2 Подготовка к сдаче и сдача государственного экзамена

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

ОПК-2: Способен учитывать тенденции развития общественных и государственных институтов для их

разностороннего освещения в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных

продуктах

Знать:

знать тенденции развития общественных и государственных институтов для их разностороннего освещения в создаваемых

медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных продуктах

Уметь:

Уметь понимать тенденции развития общественных и государственных институтов для их разностороннего освещения в

создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных продуктах

Владеть:

Владеть  способностью освещать в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных

продуктах с учётом тенденций развития общественных и государственных институтов для их разностороннего развития

В результате освоения дисциплины обучающийся должен

3.1 Знать:

знать тенденции развития общественных и государственных институтов для их разностороннего освещения в создаваемых

медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных продуктах

3.2 Уметь:

Уметь понимать тенденции развития общественных и государственных институтов для их разностороннего освещения в

создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных продуктах

3.3 Владеть:

Владеть  способностью освещать в создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных

продуктах с учётом тенденций развития общественных и государственных институтов для их разностороннего развития


